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UNIPAのスマホ出席忘れずに！

出席確認はUNIPAのスマホ出席にて行います。

本日の認証コードはホワイトボードの通りです。

UNIPAから登録してください。

授業終了時にも登録が必要です。

(おっと教員もだ...)

出席管理システム
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file:///Volumes/JetDrive1TB/_GitHub/sammyppr.github.io/2026/CoCreationLiteracy_Media/data/unipa_attendance.pdf


前回のアンケート結果

「この授業に期待すること」について、こんな結果が出ました。

01課題1まとめ

GoogleNotebookさん優秀です。
GoogleNotebookは登録した情報を元に分析などしてくれるので、非常に便利です。
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https://sammyppr.github.io/2026/CoCreationLiteracy_Media/data/01kadai1result.pdf


Teamsのチーム作りました。

この部屋大きすぎるので、授業中に手を挙げられてもよくわかりません。

どうしても、授業の進行が一方向になってしまいます。

ので、ずっと見てるわけにはいきませんが、チーム作りました。

授業中何かあれば、そこに書き込んでください。

1. Teams開く

2. 上から5番目のアイコン「チーム」

3. 右上の「チームに参加/チームを作成」-「チームに参加」

4. 「コードを使用してチームに参加します」で「854xbzt」

5. 2026_共創リテラシー(メディア)が出れば成功です。
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視聴率・広告費データにみる時代と共創の接点（メデ

ィア統計から見る社会的機能の変遷）
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???

視聴率・広告費

企業が宣伝のために行う活動にかかる費用が、広告費であり、そのテレビなどの到達

率を計る指標が視聴率です。

「共創の接点」とありますが、共創（Co-Creation）は2004年にミシガン大学のラマ
スワミ教授とC.K.プラハラード博士が「共創」（Co-Creation）の概念を提唱しました。

2004年以前から広告代理店は当然存在しています。
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共創

従業員や顧客、サプライヤー、パートナーなど多様なステークホルダーとの協働

によって新たな価値を生み出すこのコンセプト

個人的には、2004年以前・以降で広告のあり方が大きく変わったかと言えば、何にも
変わっていないのでは？と思います。

共創の接点はないかな、と。

というわけで、本日終わり...な訳ないですね。

今日は、広告について学んでいきましょう。

「共創」という言葉より「インターネット」の技術が与えた衝撃が大きいです。
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ＰＲ・広報・マーケティング・プロモーション・広告

まず、用語を整理しておきましょう。

【完全解説】 ＰＲ・広報・マーケティング・プロモーション・広告の違い(1:03-

5:45)
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https://youtube.com/watch?v=KPOJM9A7zug&t=62
https://youtube.com/watch?v=KPOJM9A7zug&t=62


広告代理店

多くの企業には広報部門が存在しています。しかし、いわゆる広告のプロではないた

めに多くの場合は広告代理店に依頼します。

広告代理店とは何でしょうか？(3:57)
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https://www.youtube.com/watch?v=kieEm0E_lmg


広告代理店ランキング

広告代理店は2強と呼ばれる「電博」がありますが、インターネットによりサイバーエ
ージェントが3位に食い込んできています。

広告代理店の大手一覧【最新】国内ランキングと各社の強みを比較
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https://www.seedinc.jp/column/marketing/major-_advertising_agencies/


広告の歴史

メディアが存在すると、それは広告に利用される、という歴史についてみてみましょ

う。

The History of Advertising in 60 Seconds(はやい...)

広告の歴史とは？世界と日本の変遷を総合解説
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https://www.youtube.com/watch?v=7d3VAYGnXjY
https://unitedsquare.co.jp/columns/%E5%BA%83%E5%91%8A%E3%81%AE%E6%AD%B4%E5%8F%B2%E3%81%A8%E3%81%AF%EF%BC%9F%E4%B8%96%E7%95%8C%E3%81%A8%E6%97%A5%E6%9C%AC%E3%81%AE%E5%A4%89%E9%81%B7%E3%82%92%E7%B7%8F%E5%90%88%E8%A7%A3%E8%AA%AC/


広告媒体

古くは4媒体と呼ばれる

テレビ

ラジオ

新聞

雑誌

がマスメディアの代表でした。1990年代にインターネットが普及し、広告媒体に大き

な変化が訪れます。

広告媒体とは？28種のメディアの特徴から選び方まで一挙解説！
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https://media-radar.jp/contents/meditsubu/mediasheet1000/


広告費

2025年 日本の広告費

2025年 日本の広告費｜新聞/雑誌/ラジオ/テレビ/マスコミ四媒体広告費

「日本の広告費」の歴史から読み解く、時代の変化

2021年に4大メディアの広告費をインターネット広告費が抜き、現在では広告費の過半

数を占めています。

GDPと比較すると、1.2-1.3%ほどとなります。
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https://www.dentsu.co.jp/news/release/2026/0305-011003.html
https://www.dentsu.co.jp/knowledge/ad_cost/2025/media2.html
https://dentsu-ho.com/articles/8559


インターネット広告の特徴

従来のマスメディア（テレビ、新聞、雑誌、ラジオ）と比較して、細かなターゲティン

グが可能であり、効果測定がリアルタイムかつ詳細に行える点が最大の強みです。

主なものには以下のものがあります。

検索広告（リスティング広告）

ディスプレイ広告（バナー広告）

SNS広告（Meta広告・X・LINEなど）

動画広告

【広告効果測定】３つのポイントと媒体別の測定指標・測定方法を解説
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https://online-soudan.jeki.co.jp/information/blog/ooh_advertising/koukasokutei/


課題1

Manabaのレポートより以下を提出せよ

大学生になってから、4媒体(テレビ・ラジオ・新聞・雑誌)から情報を得たことが
ある場合には、どういう情報を得ているかを具体的に述べよ。また、インターネ

ットの情報との違いについての考えを述べよ。

4媒体から情報を得たことがない場合には、インターネットのどういう情報を得

ているかについて述べよ。
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テレビの動向
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視聴率とは

テレビ番組やCMが放送されていた時間に、どれくらいの世帯や人に見られたかを

示す割合（％）の指標

世帯視聴率：テレビを所有する世帯のうち、何％の世帯で番組がついていたかを

示す割合（家族の誰か1人でも見ていればカウント）

個人視聴率：調査対象の人口（4歳以上など）のうち、実際に何％の人が番組を見
ていたかを示す割合

タイムシフト視聴率：録画された番組やCMが、放送後から一定期間（7日間など）
以内に再生されて視聴された割合

多くのテレビ局ではビデオリサーチ（VR社）という調査会社の視聴率データを活用し
ています

テレビ番組の「視聴率」とは？その調べ方って？　視聴率にまつわるアレコレを

紹介！
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https://www.tv-asahi.co.jp/ex/sales/column/rating/
https://www.tv-asahi.co.jp/ex/sales/column/rating/


視聴率推移

改めて調べてみると、悲惨なことになってますね...

各局とも凋落続く…主要テレビ局の複数年にわたる視聴率推移(最新)

情報通信白書 令和8年版 データ集
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https://garbagenews.net/archives/2020115.html
https://www.soumu.go.jp/johotsusintokei/whitepaper/ja/r08/html/datashu.html#f00148


YouTube/Netflix売上高

一方、インターネットの動画配信事業者はどうなっているのでしょうか？

【YouTubeの今（２）】YouTubeはどれだけ儲かっているのか

Netflix, Inc.【NFLX】 業績推移・財務諸表
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https://note.com/got/n/nfa1fa5205f5a
https://strainer.jp/companies/NFLX/financials


ここまでのまとめ

テレビメディアの広告費がゆるやかに減少している

インターネット広告費は急激に伸びている

原因は一言で言えば、テレビを‌視聴する人・時間が減ったから

参考：令和6年度情報通信メディアの利用時間と情報行動に関する調査報告書
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https://www.soumu.go.jp/main_content/001017160.pdf


作業時間
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クリエイティブ作業

「5限目という時間帯に合わせた集中力を維持しやすい講義構成(講義と作業のバラン
スなど)」

とありました。

Canvaを利用してクリエイティブ作業も少しはやっていきましょう。
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Canvaとは

Canvaとは、専門知識がなくてもドラッグ＆ドロップなどの直感的な操作で、プ

ロ並みのデザインが作れる無料のオンライングラフィックデザインツール（ビジ

ュアルツールキット）です

誰でも簡単にデザインができる無料ツール「Canva」とは？Canvaの基本機能と人
気テンプレートを徹底解説
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https://www.canva.com/ja_jp/learn/easytodesign/
https://www.canva.com/ja_jp/learn/easytodesign/


今日は、アカウント作成

1. Microsoft 365にサインイン（ブラウザ内でサインイン済みの場合は省略）

2. https://www.canva.com　右上(ログイン)

3. (メールアドレスで続行)

4. @edu.thu.ac.jpアドレスを入力して(続行)

5. (SSOを使用してアカウントを作成)

コードが送られてきたりするんですけど、スルーして(SSOを使用してアカウントを作
成)をしましょう。
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https://www.canva.com/


作成後に確認すること

Canvaログイン後、左下アイコンから[設定]-[請求]画面にて、

プランが「Canva大学・専門学校（教育機関）」となっていれば有償ライセンスが割り
当たっています。

左下のアカウントから「あなたのアカウント」-「Language(言語)」を日本語にする
と、日本語インターフェイスになります。
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今後

そんなに自分、ちゃんとCanva使ったことありません。

一緒に使い方など学んでいきましょう。
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共創の視点
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共創広告

このような取り組みが2023年に行われたようです。(他見つからない〜)

【#共創広告】いま共創広告が求められる理由
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https://note.com/geki_inc/n/n3fb6c14144ae


共創マーケティング

広告ではなく、マーケティングと考えるといくつかの事例が出てきます。

【経営者必見 】共創型マーケティングとは？成功事例に学ぶ顧客との一体化戦

略(1:03-7:20)

LEDO Ideas ：2008年に日本で始まった実験的な共創プラットフォーム「雷固
（LEGO CUUSOO）」からスタート

H.O.G.(Harley Owners Group)： 1983年発足

X PARK(JOY SOUND) 2023年11月に発表し、2024年1月に本格始動

ユニクロ・ジーユー・プラステ・セオリー「StyleHint」 2019年8月の試験運用を
経て、同年10月24日に正式リリース

みなさまのお墨付き 2012年の誕生
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https://www.youtube.com/watch?v=AuqRSRpYflw&t=63s
https://www.youtube.com/watch?v=AuqRSRpYflw&t=63s
https://www.youtube.com/watch?v=AuqRSRpYflw&t=63s
https://ideas.lego.com/
https://cuusoo.com/brands/lego-cuusoo
https://www.harley-davidson.com/jp/ja/content/hog.html
https://xpark.joysound.com/
https://www.stylehint.com/jp/ja/
https://www.seiyu.co.jp/pb/mo/


まとめ
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広告

4媒体からインターネットに移りつつあるメディアの現状について学びました。

年代によって、行動が異なることも現代の特筆すべき事情かもしれません。
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共創マーケティング

共創広告はまだ事例が少ないですが、「共創マーケティング」という取り組みは少しず

つ事例が増えています。

今後、伸びていくかもしれません。
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課題2

Manabaのレポートより以下を提出せよ

ソース 令和6年度情報通信メディアの利用時間と情報行動に関する調査報告書

Google Notebookを利用して「メディア利用の推移について」のスライドを作成せ
よ。(PDFダウンロード)

気になるスライドにつき、コメントを400字以上で述べよ。(Word)

PDF,Wordの両ファイルを提出せよ。

締切は来週の授業開始時刻に設定しています。

今日提出できる人はしてしまいましょう。
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https://www.soumu.go.jp/main_content/001017160.pdf


終わり

共創リテラシー(メディア)

36



UNIPAのスマホ出席忘れずに！

本日の認証コードはホワイトボードの通りです。

UNIPAから登録してください。

授業終了時にも登録が必要です。

(おっと教員もだ...)

出席管理システム
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file:///Volumes/JetDrive1TB/_GitHub/sammyppr.github.io/2026/CoCreationLiteracy_Media/data/unipa_attendance.pdf

